
绩效目标申报编号：JXMB202212800101

项目（政策）支出绩效目标表

（ 2022 年度）

项目名称 神木市工商联新媒体运营经费 项目实施起止时间 2022.01.01-2022.12.31

项目主管

部门
神木市工商业联合会 项目实施单位 神木市工商业联合会

项目预算

（万元）
6 项目属性 新增项目  延续项目

项目期限 长期 项目口径 一次性项目 □ 阶段性项目 □ 经常性项目

设立依据

设立依据文件：《关于优化企业发展环境提升服务水平的意见》精神，我市开展新媒

体运营工作。

单位主要职责：大力推进该民企参与政府相关的经济活动，广泛联系各地工商界人士，开

展民间外交，参与政治协商，发挥民主监督，推动经贸交流和协作，促进经济社会发展。

项目概述

着新媒体时代的到来，以互动性、时效性、个性化为特点融入人们的日常生活当中，为强

化思想政治教育，大力推动网络宣传教育工作，现工商联对新媒体运营平台进行编辑及维

护工作（公众号平台搭建、美工设计、功能开发、视频拍摄剪辑、日常内容发布、信息采

编、重要节气及法定及假日主题图片设计、季/年度结案报告）。

经费测算

（测算方

法，测算依

据）

此项目测算经费如下：1、新媒体运营平台搭建，账号维护、公众头像、基本框架页面开

发、内容填充、关键词回复、个频率 1次。

2、日常内容发布、视频拍摄剪辑、提供图文资料等素材进行编辑、页面排版、美工设计、

保存时间不超 120 天。

3、节日海报设计：重要节气及法定节假日主题图片设计、每次不少于 24 张。

4：季度/年度结案报告、每季度 1次、年终 1次。

合计 6万元

项目实施

方案

实施时间：2022 年全年

实施方式：此项目通过新媒体网络形式进行开展，年初本单位会议决定，全体通过、计划

方案，打报告、采购审批、依次准备程序。

事前绩效

评估情况

评估方式
专家咨询□现场调研□问卷调查□座谈会□党委（组）会
其他

参与

人大代表□

政协委员□

评估结果
予以支持

部分支持□

评估得分：95 事前绩效评估编号：JXPG202212800101

立项必要性

通过新媒体网络形式的传播，进一步做好工商联思想引领工作，让众多企业

家充分发挥主观能动性参与到经济社会发展的各项工作中来，带动中小企业

共同发展，资源共享。



投入经济性

依据经费测算，1、新媒体运营平台搭建，账号维护、公众头像、基本框架页

面开发、内容填充、关键词回复、个频率 1次。

2、日常内容发布、视频拍摄剪辑、提供图文资料等素材进行编辑、页面排版、

美工设计、保存时间不超 120 天。

3、节日海报设计：重要节气及法定节假日主题图片设计、每次不少于 24 张。

4：季度/年度结案报告、每季度 1次、年终 1次。

合计 6万元

绩效目标合

理性

此项目与年度工作目标相符，预算资金量与解决问题的现实需求相匹配，绩

效目标已细化、量化、可衡量，指标值设置合理、可考核。

项目可行性
2022 年度，为建立健全工商联工作协调机制，确保各项工作顺利开展，进行

测算经费 6万元，项目经费预算合理，得到市委市政府的批准和支持。

筹资合规性 资金来源：财政资金

预算安排

情况

资金金额

（万元）

实施期资金总额： 6 年度资金总额： 6

其中：财政拨款 6 其中：财政拨款 6

其他资金 其他资金

当年预算变

动情况及理

由

绩效目标

实施期总体目标 年度目标

2022 年度，为建立健全工商联工作协调机制，

确保各项工作顺利开展，工商联部门计划开展

以下活动：1、新媒体运营平台搭建，账号维

护、公众头像、基本框架页面开发、内容填充、

关键词回复、个频率 1次。

2、日常内容发布、视频拍摄剪辑、提供图文

资料等素材进行编辑、页面排版、美工设计、

保存时间不超 120 天。

3、节日海报设计：重要节气及法定节假日主

题图片设计、每次不少于 24 张。

4：季度/年度结案报告、每季度 1次、年终 1

次。

合计 6万元

2022年度，为建立健全工商联工作协调机制，

确保各项工作顺利开展，工商联部门计划开

展以下活动：1、新媒体运营平台搭建，账号

维护、公众头像、基本框架页面开发、内容

填充、关键词回复、个频率 1次。

2、日常内容发布、视频拍摄剪辑、提供图文

资料等素材进行编辑、页面排版、美工设计、

保存时间不超 120 天。

3、节日海报设计：重要节气及法定节假日主

题图片设计、每次不少于 24 张。

4：季度/年度结案报告、每季度 1次、年终

1次。

合计 6万元

绩效指标

一级指标 二级指标 三级指标
实施期总

体目标值

年度指标

值
备注

产出指标 数量指标

新媒体运营的宣传次数 ≥3800 次 ≥3800 次

主题图片设计数量 ≥24 张/月≥24 张/月

季度结案报告 =4 次 =4 次



年度结案报告 =1 次 =1 次

质量指标

重要节气图片设计覆盖率 ≥98% ≥98%

结案报告质量达标率 ≥98% ≥98%

新媒体宣传内容人均传阅率 ≥95% ≥95%

时效指标

海报设计及时性 及时 及时

结案报告撰写及时性 及时 及时

新媒体文章推送及时性 及时 及时

成本指标

单篇结案报告成本
≤2000 元/

篇

≤2000 元/

篇

编辑维护技术成本
≤3.9 元/

次

≤3.9 元/

次

效益指标

经济效益指标 投入新经济的增长率 ≥9% ≥9%

社会效益指标
企业经济知晓率 ≥95% ≥95%

创业者人数增长率 ≥9% ≥9%

生态效益指标

可持续影响指标

满意度指

标

服务对象或受益者

满意度指标
民营企业的满意度 ≥98% ≥98%

非服务对象或非受

益者满意度指标
群众的满意度 ≥98% ≥98%



绩效目标申报编号：JXMB202212800101

项目（政策）支出绩效目标申报表

（ 2022 年度）

项目名称 神木市工商联新媒体运营经费 项目实施起止时间 2022.01.01-2022.12.31

项目主管

部门
神木市工商业联合会 项目实施单位 神木市工商业联合会

项目预算

（万元）
6 项目属性 新增项目  延续项目

项目期限 长期 项目口径 一次性项目 □ 阶段性项目 □ 经常性项目

设立依据

设立依据文件：《关于优化企业发展环境提升服务水平的意见》精神，我市开展新媒

体运营工作。

单位主要职责：大力推进该民企参与政府相关的经济活动，广泛联系各地工商界人士，开

展民间外交，参与政治协商，发挥民主监督，推动经贸交流和协作，促进经济社会发展。

项目概述

着新媒体时代的到来，以互动性、时效性、个性化为特点融入人们的日常生活当中，为强

化思想政治教育，大力推动网络宣传教育工作，现工商联对新媒体运营平台进行编辑及维

护工作（公众号平台搭建、美工设计、功能开发、视频拍摄剪辑、日常内容发布、信息采

编、重要节气及法定及假日主题图片设计、季/年度结案报告）。

经费测算

（测算方

法，测算依

据）

此项目测算经费如下：1、新媒体运营平台搭建，账号维护、公众头像、基本框架页面开

发、内容填充、关键词回复、个频率 1次。

2、日常内容发布、视频拍摄剪辑、提供图文资料等素材进行编辑、页面排版、美工设计、

保存时间不超 120 天。

3、节日海报设计：重要节气及法定节假日主题图片设计、每次不少于 24 张。

4：季度/年度结案报告、每季度 1次、年终 1次。

合计 6万元

项目实施

方案

实施时间：2022 年全年

实施方式：此项目通过新媒体网络形式进行开展，年初本单位会议决定，全体通过、计划

方案，打报告、采购审批、依次准备程序。

事前绩效

评估情况

评估方式
专家咨询□现场调研□问卷调查□座谈会□党委（组）会
其他

参与

人大代表□

政协委员□

评估结果
予以支持

部分支持□

评估得分：95 事前绩效评估编号：JXPG202212800101

立项必要性

通过新媒体网络形式的传播，进一步做好工商联思想引领工作，让众多企业

家充分发挥主观能动性参与到经济社会发展的各项工作中来，带动中小企业

共同发展，资源共享。

投入经济性
依据经费测算，1、新媒体运营平台搭建，账号维护、公众头像、基本框架页

面开发、内容填充、关键词回复、个频率 1次。



2、日常内容发布、视频拍摄剪辑、提供图文资料等素材进行编辑、页面排版、

美工设计、保存时间不超 120 天。

3、节日海报设计：重要节气及法定节假日主题图片设计、每次不少于 24 张。

4：季度/年度结案报告、每季度 1次、年终 1次。

合计 6万元

绩效目标合

理性

此项目与年度工作目标相符，预算资金量与解决问题的现实需求相匹配，绩

效目标已细化、量化、可衡量，指标值设置合理、可考核。

项目可行性
2022 年度，为建立健全工商联工作协调机制，确保各项工作顺利开展，进行

测算经费 6万元，项目经费预算合理，得到市委市政府的批准和支持。

筹资合规性 资金来源：财政资金

预算安排

情况

资金金额

（万元）

实施期资金总额： 6 年度资金总额： 6

其中：财政拨款 6 其中：财政拨款 6

其他资金 其他资金

当年预算变

动情况及理

由

绩效目标

实施期总体目标 年度目标

2022 年度，为建立健全工商联工作协调机制，

确保各项工作顺利开展，工商联部门计划开展

以下活动：1、新媒体运营平台搭建，账号维

护、公众头像、基本框架页面开发、内容填充、

关键词回复、个频率 1次。

2、日常内容发布、视频拍摄剪辑、提供图文

资料等素材进行编辑、页面排版、美工设计、

保存时间不超 120 天。

3、节日海报设计：重要节气及法定节假日主

题图片设计、每次不少于 24 张。

4：季度/年度结案报告、每季度 1次、年终 1

次。

合计 6万元

2022年度，为建立健全工商联工作协调机制，

确保各项工作顺利开展，工商联部门计划开

展以下活动：1、新媒体运营平台搭建，账号

维护、公众头像、基本框架页面开发、内容

填充、关键词回复、个频率 1次。

2、日常内容发布、视频拍摄剪辑、提供图文

资料等素材进行编辑、页面排版、美工设计、

保存时间不超 120 天。

3、节日海报设计：重要节气及法定节假日主

题图片设计、每次不少于 24 张。

4：季度/年度结案报告、每季度 1次、年终

1次。

合计 6万元

绩效指标

一级指标 二级指标 三级指标
实施期总

体目标值

年度指标

值
备注

产出指标
数量指标

新媒体运营的宣传次数 ≥3800 次 ≥3800 次

主题图片设计数量 ≥24 张/月≥24 张/月

季度结案报告 =4 次 =4 次

年度结案报告 =1 次 =1 次

质量指标 重要节气图片设计覆盖率 ≥98% ≥98%



结案报告质量达标率 ≥98% ≥98%

新媒体宣传内容人均传阅率 ≥95% ≥95%

时效指标

海报设计及时性 及时 及时

结案报告撰写及时性 及时 及时

新媒体文章推送及时性 及时 及时

成本指标

单篇结案报告成本
≤2000 元/

篇

≤2000 元/

篇

编辑维护技术成本
≤3.9 元/

次

≤3.9 元/

次

效益指标

经济效益指标 投入新经济的增长率 ≥9% ≥9%

社会效益指标
企业经济知晓率 ≥95% ≥95%

创业者人数增长率 ≥9% ≥9%

生态效益指标

可持续影响指标

满意度指

标

服务对象或受益者

满意度指标
民营企业的满意度 ≥98% ≥98%

非服务对象或非受

益者满意度指标
群众的满意度 ≥98% ≥98%


